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، وتستخدم الملابس بصفة دائمة  من أھم إحتیاجات الأفراد فھي التي تمیز شخصیتھم وتبرزھویتھمتعتبر الملابس  
للأفراد سواء ملابس منزلیة أو ملابس خارج المنزل أو ملابس للعمل أو غیرذلك ، بالإضافة الى الملابس 

والعدید من  كل على سواء .الریاضیة بأشكالھا المختلفة وذلك على نطاق ملابس الأطفال و الحریمي والرجالي 
الشركات تستخدم مزیج من الوسائط للدعایة والترویج لمنتجاتھا وتتطلع الى أسالیب دعائیة جدیدة أو مبتكرة 
للوصول الي متلقیین جدد، الأمر الذى یجعل  بعض الشركات تجتھد عن غیرھا لاستخدام وسائط إعلانیة جدیدة 

بعض ھذه الشركات بالانفاق على ذلك من خلال وضع صور . وقد تقوم ومختلفة في ھذه الإبتكارات الدعائیة 
في مناسبات عدة من أجل الدعایا فعلى سبیل المثال نجد الملابس الیومیة العادیة (الكاجوال) وأشكال على الملابس 

لألعاب الفردیة ومنھا ما قد یرتبط بمناسبات مختلفة كالمنتخبات الریاضیة (فرق كرة القدم، فرق السلة، الریاضین ل
وفي كل الأحوال یتطلب الإعلان عبر الملابس الى قیم تصمیمیة جمالیة تحافظ على المنتج الدعائى وكذلك  ...).

الھدفین  قیقبطاقتھا الإبداعیة القصوى لتحالشخصیة المرتبطة بالمناسبات والأفراد، وتتنافس الشركات الإعلانیة 
من أھم الموضوعات التسویقیة للشركات والمؤسسات للحفاظ  واحد,بس الإعلان عبر الملا أھمیة البحث : .معا

على ھویتھا وتذكیر المستھلك بالمنتج وھو سلاح ذو حدین یمكن أن یظھر فیھا سلبیات تصمیمیة أو إیجابیات 
صممین الأمر الذي یدفعنا لمحاولة تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس إعلاني لإثراء المجال و إفادة الم

عدم وجود خطة تصمیمیة للملابس الدعائیة للشركات او المؤسسات تتبع  : مشكلة البحث في ھذا المجال.
معاییروظیفیة اوجرافیكیة او تتبع تقنیات حدیثة للإعلان ذو مؤثرات متغیرة في اتجاھات الموضة أساسھا التصمیم 

عندما یستخدم الملبس في الدعایة  رویج  للمؤسسات.الجرافیكي وھو من الأفضل تقدیم منظومة  دعائیة  لنجاح الت
بصفة عامة او لدى الفرق الریاضیة للأندیة تظھر العدید من السلبیات عند استخدام الطرق المباشرة في الدعایة 

عند  ووضع اللوجو بطریقة سلبیة  على الملابس مما یفقدھا الجانب الجمالي ویؤثر بالسلب على المنتج الدعائي .
ام الملبس كوسیلة للترویج  للشركات كھدایا للجمھوریتم أیضا وضع اللوجو أو توظیفھ بطریقھ سلبیة مباشرة استخد

یندر تقدیم ملابس تحمل مضمون دعائي متمیزة تصمیما تساعد على استمراریة  مما تفقد الملبس الجانب الجمالي .
 قیمتھ لاستخدامھ بصورة لحظیة وقت التوزیع فقط .استعمال الملابس واستمراریة انتشار المادة الإعلانیة وتفقد 

دراسة بعض الاسالیب الترویجیة والدعائیة المتبعة من بعض الشركات لمعرفة الایجابیات  : أھداف البحث
دراسة سلبیات و إیجابیات تصمیم الملابس كوسیط إعلاني عبر دراسة فنیة تحلیلیة لإیجاد بعض  والسلبیات فیھا.
تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط  لعمل الخطة التصمیمیة لھذا المجال. النقاط الأساسیة

تقدیم بعض الحلول التصمیمیة الجرافیكیة والملائمة  إعلاني لإثراء المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال 
  ي و التجریبي.لبحث الوصف التحلیل:یتبع ا منھجیة  البحث للتصمیم الإعلاني باستخدام الملابس.
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   Introduction:مقدمة 
تعتبر الملابس من أھم إحتیاجات الأفراد فھي التي تمیز شخصیتھم 

، وتستخدم الملابس بصفة دائمة للأفراد سواء  وتبرزھویتھم
زلیة أو ملابس خارج المنزل أو ملابس للعمل أو ملابس من

غیرذلك ، بالإضافة الى الملابس الریاضیة بأشكالھا المختلفة وذلك 
  على نطاق ملابس الأطفال و الحریمي والرجالي كل على سواء .

والعدید من الشركات تستخدم مزیج من الوسائط للدعایة والترویج 
جدیدة أو مبتكرة للوصول الي لمنتجاتھا وتتطلع الى أسالیب دعائیة 

متلقیین جدد، الأمر الذى یجعل  بعض الشركات تجتھد عن غیرھا 
لاستخدام وسائط إعلانیة جدیدة ومختلفة في ھذه الإبتكارات 

بعض ھذه الشركات بالانفاق على ذلك من الدعائیة . وقد تقوم 
في مناسبات عدة من خلال وضع صور وأشكال على الملابس 

فعلى سبیل المثال نجد الملابس الیومیة العادیة  أجل الدعایا
(الكاجوال) ومنھا ما قد یرتبط بمناسبات مختلفة كالمنتخبات 
الریاضیة (فرق كرة القدم، فرق السلة، الریاضین للألعاب الفردیة 

.(...  
وفي كل الأحوال یتطلب الإعلان عبر الملابس الى قیم تصمیمیة 

ى وكذلك الشخصیة المرتبطة جمالیة تحافظ على المنتج الدعائ
بطاقتھا بالمناسبات والأفراد، وتتنافس الشركات الإعلانیة 

  .الھدفین معا قیقالإبداعیة القصوى لتح

  : Significanceأھمیة البحث 
یعتبر موضوع الإعلان عبر الملابس بانواعھا بمناسبتھا المتعددة 

على من أھم الموضوعات التسویقیة للشركات والمؤسسات للحفاظ 
ھویتھا وتذكیر المستھلك بالمنتج وھو سلاح ذو حدین یمكن أن 

یظھر فیھا سلبیات تصمیمیة تؤثرعلى المنتج الإعلاني وكذلك على 
شخصیة و سمات الأفراد حاملي المادة الإعلانیة والدعائیة عبر 

الملابس والفرق الریاضیة، أو إیجابیات لتسویق شركات او فرق 
تیوب. الأمر الذي یدفعنا لمحاولة تقدیم موسیقیة أو مشاھیر الیو

خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط إعلاني لإثراء 
  المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال.

 : Objectivesف البحث  اھدأ
دراسة بعض الاسالیب الترویجیة والدعائیة المتبعة من بعض  -1

  الشركات لمعرفة الایجابیات والسلبیات فیھا.
سة سلبیات و إیجابیات تصمیم الملابس كوسیط إعلاني درا -2

عبر دراسة فنیة تحلیلیة لإیجاد بعض النقاط الأساسیة لعمل 
 الخطة التصمیمیة لھذا المجال.

تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط  -3
 إعلاني لإثراء المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال 

ة الجرافیكیة والملائمة للتصمیم تقدیم بعض الحلول التصمیمی -4
 الإعلاني باستخدام الملابس.
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  الشركات لمعرفة الایجابیات والسلبیات فیھا.
سة سلبیات و إیجابیات تصمیم الملابس كوسیط إعلاني درا -2

عبر دراسة فنیة تحلیلیة لإیجاد بعض النقاط الأساسیة لعمل 
 الخطة التصمیمیة لھذا المجال.

تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط  -3
 إعلاني لإثراء المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال 

ة الجرافیكیة والملائمة للتصمیم تقدیم بعض الحلول التصمیمی -4
 الإعلاني باستخدام الملابس.
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  :Statement of the problemمشكلة البحث  
عدم وجود خطة تصمیمیة للملابس الدعائیة للشركات او  -

المؤسسات تتبع معاییروظیفیة اوجرافیكیة او تتبع تقنیات حدیثة 
للإعلان ذو مؤثرات متغیرة في اتجاھات الموضة أساسھا 

لتصمیم الجرافیكي وھو من الأفضل تقدیم منظومة  دعائیة  ا
  لنجاح الترویج  للمؤسسات.

عندما یستخدم الملبس في الدعایة بصفة عامة او لدى الفرق  -
الریاضیة للأندیة تظھر العدید من السلبیات عند استخدام 

الطرق المباشرة في الدعایة ووضع اللوجو بطریقة سلبیة  على 
دھا الجانب الجمالي ویؤثر بالسلب على المنتج الملابس مما یفق

 الدعائي .
عند استخدام الملبس كوسیلة للترویج  للشركات كھدایا  -

للجمھوریتم أیضا وضع اللوجو أو توظیفھ بطریقھ سلبیة 
 مباشرة مما تفقد الملبس الجانب الجمالي .

یندر تقدیم ملابس تحمل مضمون دعائي متمیزة تصمیما تساعد  -
اریة استعمال الملابس واستمراریة انتشار المادة على استمر

الإعلانیة وتفقد قیمتھ لاستخدامھ بصورة لحظیة وقت التوزیع 
 فقط .

  :  Delimitations حدود البحث
تجریب الخطة على احدى الملابس الدعائیة (الھدایا) لإحدى 

 الشركات الكبرى المصریة.
  :Methodology منھج البحث 

  التحلیلي و التجریبي.لبحث الوصف یتبع ا

 
 )1مخطط(

  
  الملابس ومكملاتھا كوسیط إعلاني في الحملات الترویجیة:

 الملابس ومكملاتھا: -1-1
الملابس ھي العامل الرئیسي في تحدید مدى أناقة الشخص 

فللملابس دور كبیر في حیاتنا  )86أوجاذبیتھ التي یتمتع بھا
وم، فھو منتج دائم ساعة في الی 24الشخصیة فھي منتج مستخدم 

الاستخدام لجمیع الفئات العمریة سواء أطفال او حریمي او رجالى 
بمختلف الأوقات التي یرتدى فیھا الملبس سواء ملابس منزلیة أو 

خروج أو مناسبات او ملابس ریاضیة..... وغیرھا وكل ذلك 
  بمفرداتھا ومكوناتھا المختلفة.

طیع المصمم أن یعكس تعتبر الملابس ومكملاتھا وسیط مرئي یست
علیھ رسائل إعلانیة واضحة تغذو فكر المستھلكین وتستقر في 
  أذھانھم فھي تخاطب الوجدان والعقل وإحتیاجات الفرد الفعلیة.

ویعتبر الباحث أنھا وسیلة ترویجیة مناسبة ووسیط إعلاني مناسب 
لإستخدامھ في الحملات الترویجیة مع إضافة رؤیة تصمیمیة جدیدة 

الملبسي الترویجي لعناصر التصمیمیة المتكاملة للعلامة  للمنتج
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التجاریة المطلوب ترویجھا، وذلك بطرقة مبتكرة محببة للناس مما 
تساعد على ارتداء الملبس في الاوقات المختلفة ولیس فقط لحظة 
  التوزیع و وبذلك یصبح منتج ترویجي دائم للشركة او المؤسسة.

) ومفردھا  ACCESSORIESومكملات الملابس یطلق علیھا (
) ACCESSORY( بمعنى لاحق أو إضافي أو مساعد)5( ،

فالمكمل مایتخذ من إضافة لإتمام شيء ما ویستخدم المكمل كجزء 
اساسي بالملبس أو كجزء إضافي اساسي أو كمظھر جمالي مكمل 

للملبس ، فھناك بعض المكملات تكون كوظیفة وللزخرفة منھا 
ساور وغیر ذلك من مكملات اساسیة الأزرار والأكوال و الأ

متصلة بالملبس ومكملات غیر متصلة منھا ما ھو أساسي لوظیفة 
الأحذیة -معینھ ومنھا ما ھو للتزیین فقط ومن المكملات (الساعات 

 - رباط العنق - أغطیة الرأس -الشیلان -الأحزمة - الحقائب–
الحلي من القلائد والغوایش والخواتم  - القفازات -النظارات
) صورة لبعض المكملات، ویمكن 1.....) شكل(-التوك -والحلقان

إستخدام المكملات الملبسیة  مع الملابس من ضمن الفكرة 
  المقترحة  للحملات الترویجیة للشركات بفكرة تصمیمیة جدیدة.

  
  ) بعض مكملات الملابس1شكل(

س: ى"  فتصمیم الملاب كل الظل یة "الش اج لعناصر أساس ھ تحت عملی
ات ى  والقص ارف لتعط ذ والزخ ى والتنفی اذج الأول وان والنم والأل

  ).19(إطارا مبدئیا للملابس وكذلك للحصول على نتیجة ثلاثیھ الأبعاد
ھ   م من تبدأ بشكل عام بالكروكیات متضمنة معنى التكوین الذي یفھ

ن  نھج ع ي الم مون ف ف المض ام، ویختل كل الع اء والش وحدات البن
ة ض  التكوین من حیث نقطة البدای ع بع د م التكوین یول ة، ف والنھای

بة  ھا بالنس ك عناصره بعض ي وحب المصممین أثناء بناء العمل الفن
وین  رة التك داخلھم فك د ب ممین تول ن المص للأخر، البعض الأخر م
ث  ھ، حی وین كجزء من منا التك م متض میم داخلھ ق التص ا ینبث ومنھ

ك ار، ذل ى الابتك مم عل ھ  تعتمد عملیة التصمیم على قدرة المص لأن
ف  ل یتص ق عم ي خل ھ ف ة ومھارات ھ التخیلی ھ وقدرات تغل ثقافت یس

  بالجدة. 
و  س ھ میم الملاب ط فتص ر "الخ كلھا عناص ي تش ة الت ة الفنی اللغ

ا  ن ترجمتھ د، ویمك وین موح ي تك ات " ف ون والخام كل والل والش
س  وتنفیذھا كقطع ملابس، وتعنى عملیھ تصمیم الأزیاء مراعاة أس

  ).2(الكروكیات الملونة وعمل النماذج  التصمیم عن طریق رسم
وعلى المصمم أن یعمل على إیجاد نوع من المعایشة بین العناصر 
ھ كأفضل  ؤدى وظیفت حتى یستطیع كل عنصر صغیر أو كبیر أن ی
الة  ا، فالمس یا أو ثانوی زا رئیس ر مرك ل العنص واء احت ون س ا تك م

بة لنفسھ مرتبطة كل الارتباط بالدور الذي یلعبھ ھذا العنصر با لنس
ق الغرض  ذي یحق كل ال و الش د ھ ولبقیة العناصر، والتصمیم الجی
منھ بمعنى انھ قد تم تنظیم أجزائھ بخامات مناسبة، ویحسن استخدام 

، لقد أصبح التصمیم في بعض الأوقات كلمة )10(الخامات فى النھایة
بس  ا المل یفتتن بھا وقد استغل لبیع العدید من السلع والأدوات ومنھ

ر بج ان كثی ا بأذھ وم عالق ذا المفھ زال ھ میع نوعیاتھ وأجزائھ ولا ی
 من الناس.

ونجد أن للون أھمیة كبیرة في التصمیم الملبسي فھناك ارتباط 
فاللون ھو الشئ الذى یلاحظ وثیق بین اللون وتصمیم الأزیاء: 

بواسطة العین من النظرة الاولى، وھو الانطباع الاول الذى 
ا ینظر الى الملابس ویشد اللون أنظار الناس یستقبلھ الشخص عندم

ویحثھم على النظر الى الملابس، وفى عالم التصمیم یعتبر اللون 
ً،لانھ مثیر ویلاحظ بسھولھ ومحفز بشكل كبیر.  عنصرا معقدا

ویساعد اللون على صناعة الموضھ وبیع الملابس ولھذا یعد اللون 
تم اختیارھا عادة ورغم أن الالوان ی مھم جدا بالنسبة للملابس.

لزیادة الجمال والاناقة فأن تاثیرھا على شكل العام لا ینبغى اھمالھ 
. ولابد أیضا ربطھ باللون المستخدم من قبل الشركات أو نسیانھ

  المقترح عمل الخطة التصمیمیة لھا والعلامة التجاریة واللوجو لھا.
ات للملاب ویر بالمارك ھ التط از عملی ة ارتك و نقط میم ھ س ، التص

ن  ة و یمك اح المارك ة لنج وكذلك ھو من العناصر الأساسیة اللازم
استخدامھ في الدعایا للشركات المختلفة ضمن الحملات التروبیجة 

د ، لھا میم جدی ار تص ھ بإبتك د علی والتصمیم الملبسي یمكن ان یعتم
ذلك  ع، وب ن المجتم ریحة م ب ش ة ویخاط ات الموض ایر اتجاھ یس

دعای ي ال ھ یمكن استخدامھ ف د ارتدائ تمرة عن فة مس ا للشركات بص
رك  لان متح بح إع ھ فیص ت توزیع ط وق یس فق رة ول ن م ر م أكث

  للشركة او المؤسسة. 
تھلكین  ات المس ین احتیاج ع ب ى الجم اء عل میم الأزی ل تص یعم
ن  ر ع ده الأداء، تعب ات جی ار منتج ن اجل ابتك داف الشركة م وأھ

ھ وم ا الالتزام بالجودة ذات خواص جمالیھ ایجابی ن إنتاجھ ن الممك
  بكفاءة.  

زه  ة ممی رض ھوی ھ لع ي ومكملات میم الملبس تخدام التص یمكن اس ف
ا ووظائفھا. یل أھمیتھ ة لتوص ا للماركة فھو بمثابة لغة مرئی د كم یع

ن  ة، وم ویر بالمارك د والتط ھ التجدی ي عملی ة ف ل الھام ن العوام م
للاستخدام العوامل الرئیسیة المؤثرة على الجودة والوظیفة والقابلیة 

 .)7(والمظھر الخارجي للمنتج
فتصمیم الملبس ومكملاتھ المقترح استخدامھم في الدعایا للشركات 
ادي  المختلفة عملیھ ابتكار تحقق غرضھا باضافة شئ جدید منھ الم
ن  الي یمك دا وبالت یئا جدی ق ش ار تحق ھ الابتك الي، وعملی ومنھ الجم

دد اعتبار تصمیم الأزیاء ومكملاتھا ھو ذلك ال ر والمتج كیان المبتك
ا  ن طریقھ اول ع ي یح ھ المتنوعة الت ھ وخامات في خطوطھ  وألوان
ر  میم مبتك ى تص وین إل ر التك رجم عناص اء أن یت مم الأزی مص

  ).1( ومسایر للواقع بصورة تشكیلیة مبدعة
وفي الاونة الأخیرة أصبح المتلقي یحاول اقتناء ملابس ومنتجات 

فرق موسیقیة وبعض الشركات تحتوي علامة تجاریة لمشاھیر و
العالمیة وذلك أوضح أھمیة استخدام الملابس ومكملاتھا كوسیط 

) یوضح  بعض المنتجات 2إعلاني للشركات والمؤسسات. شكل(
) 3فریق كایروكي الموسیقي واقتناء الشباب منتجاتھا.وشكل (

یوضح تیشرتات كوكاكولا وبیبسي وماونتن دیو. و یتم فیھا 
ة التجاریة بشكل مباشر علي الملبس والمنتجات استخدام العلام

الاخرى ولكن من إرتباط المستھلك بھا وظھورھا كموضة تم 
ارتدائھا من قبل المستھلكین. وبذلك یمكن للعلامة التجاریة 

للشركات او المؤسسات او المنتجات ان تفرض نفسھا كموضة او 
ید شيء محبب لدى مجموعة من الأشخاص إذاكانت ذات تصمیم ج

وعلامة ومنتج لھ علاقة او ذكرى مع المستھلك والمتلقي ، وبذلك 
 یصبح وسیلة دعائیة مستمرة ولیست لحظیة.

  
) یوضح  بعض المنتجات فریق كاریوكي الموسیقي واقتناء 2شكل(

  الشباب منتجاتھا
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  ) یوضح تیشرتات كوكاكولا وبیبسي وماونتن دیو3وشكل (

واستخدامھا بصفة مستمرة یمكننا  ومن أھمیة الملابس لدى الأفراد
إستخدام الملابس ومكملاتھا   في الحملات الدعائیة للشركات 

المختلفة وذلك بمجموعة تصمیمیة مقترحة ، وقبل تنفیذ الفكرة أو 
وضع أھم النقاط التي سیتم اتباعھا في الخطة المقترح تنفیذھا ھناك 

ن والحملات بعض المفاھیم الاساسیة المتعلقة بالدعایا والاعلا
  الترویجیة المتبعة من قبل الشركات والتي سیتم تناولھا فیما یلي:

 الدعایا والإعلان : -1
رّة في العملیاّت التجّاریةّ المختلفة، فھو  یعُدّ الإعلان أداة مھمّة ومؤث
یشُكّل وسیلة اتصال تعتمد على التأثیر في فرد أو أكثر؛ عن طریق 

تاحة لبناء اتصال بین المُستھلكین استخدام إحدى وسائل الترویج المُ 
اّجر للتأثیر  لّ الإعلان الأسلوب المُستخدمَ من الت والمُنتجات، كما یمُث

في المُشتري؛ وذلك بالاعتماد على تطبیق مجموعة من وسائل 
وطُرق الاتصالات غیر الشخصیةّ؛ من أجل نقل الأفكار والترویج 

 . )4(للمُنتجات والخدمات

  ن وأھمیتھا للشركات:الدعایا والإعلا 2-1
یشُكّل الإعلان وسیلة أساسیةّ من الوسائل الإعلامیةّ التي تستخدمھا 
المُنشآت المتنوّعة؛ للتواصل مع الجمھور والعمُلاء المُستھدفَین من 

 ).21(أعمالھا؛ لذلك للإعلان أھمیة كبیرة في بیئة العمل
المختلفة التي تتبعھا  الدعایة والإعلان ھناك دور واضح لوسائل

جمیع الشركات والمؤسسات خلال الآونة الأخیرة سواءً كانت 
د كبیرة أو صغیرة  في كل دول العالم المتقدمة منھا والنامیة وتعتم

في الإتیان بعوائد مادیة عالیة ورفع وضع المؤسسات  أھمیتھا
واسمھا عالیاً حتى تتخذ مكانة متمیزة في الساحة الاقتصادیة 

المدروسة  الدعایة والإعلان ویتحقق ذلك عند إتقان سبل والدولیة،
ًا  والمثالیة والتي یتنافس الأفضل على اتباع أكثرھا تمیزًا واحتراف

 .والتي تتأتى ثمارھا بشكل مبھر بمرور الوقت
ین  للشركات والمؤسسات الدعایة والإعلان وتتمثل أھمیة دمج ب بال

یادة  ا وس ائل التكنولوجی ور وس ع تط ك م ر وذل ي والحاض الماض
ت  وسائل التواصل الاجتماعي ومواقعھ، ففي الأوقات الماضیة كان

م تطورت وسائل الدعایة تقتصر على وضع اللافتات والملصقات ث
وم  لت الی ى أن وص از إل م التلف د ث ة بالجرائ ات ترویجی لنشر إعلان

ل اعي مث ل الاجتم ع التواص تجرام :لمواق ویتر وإنس بوك وت فیس
  ..وغیرھا، بالإضافة الى انتشار والوسائل الترویجیة المختلفة.

ویق  الدعایة والإعلان تتضح أھمیة للشركات والمؤسسات في التس
ذه  دى ھ رویج ل ویق والت ى التس للمنتجات ؛ حیث یعمد القائمون عل
یح  ات وتوض المؤسسات إلى اختبار الطرق الممیزة لعرض المنتج

یع فئاتھم مما یجلب الأرباح المالیة میزاتھا التي تجذب العملاء بجم
ة لان الكثیرة ، وتتضح أھمی ة والإع ات  الدعای للشركات والمؤسس

د ث یعتم ات؛ حی ویق للمنتج ي التس ویق  ف ى التس ائمون عل الق
زة لعرض  والترویج لدى ھذه المؤسسات إلى اختبار الطرق الممی
ا  اتھم مم ع فئ لاء بجمی ذب العم المنتجات وتوضیح میزاتھا التي تج
یجلب الأرباح المالیة الكثیرة، بالإضافة للطرق الترویجیة المختلفة 

  التى تتفنن كل شركة لإبداع طرق جذب المستھلك لھا.
یقتصر فقط على  الدعایة والإعلان استخدام وسائل ولم یعد

المؤسسات الاقتصادیة وإنما شمل الجھات الحكومیة والخیریة 
حملات التوعیة :حیة الأخرى مثلوالمختصة بالتوعیة الص

بالأمراض المختلفة وطرق الوقایة منھا،أو حملات التوعیة بسبل 
الحفاظ على البیئة،أو الحملات الدعائیة للمشاركة في الانتخابات 

  .)22(الرئاسیة أو مجلس الشعب
وتأثیره في الناس  )3(وھناك عدة عوامل تؤثر في نجاح الإعلان

  تالي:) ال2كالموضحة بالمخطط (

 
)2( مخطط

ولابد من مراعاة عدة عوامل عند البدئ في التفكیر في خطة 
إعلانیة أو ترویجیة وھي: القیام بتحدید الجمھور من الجمھور 

 بتحدید التكلفة -القیام بتحدید الوسیلة الإعلانیة -العام أوالخاص 
،ونجد أن الإعلان والترویج یتم لنشر العلامة التجاریة الممیزة 
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ركات كرمز لھویتھا للبیئة المستھدفة ونجاح ترویج العلامة للش
التجاریة ھو نجاح لانتشار الشركات والمنتجات بین مستھدفیھا ، 
فنجد تطور الإعلان یتناسب طردیا مع الحالة التكنولوجیة 

  للمجتمع
  العلامة التجاریة والشعار الممیز للشركات:  -2-2

من  عار " إن مصطلح العلامة التجاریة یتض م أو ش ة أو إس أى كلم
ن  ا ع لعة وتمییزھ ف بالس ار للتعری ناع والتج ل الص یستخدم من قب
السلع التى یصنعھا أو یبیعھا آخرون وتتیح للمستھلك التعرف على 

  .)20(حقیقة مصدرھا أینما وجدت
و یمكن تعریف العلامة التجاریة على أنھا رمز یوضع على السلعة 

ة لعات المماثل ن الس ا ع بح  لتمییزھ ذلك یص رى وب ركات الأخ للش
  تمییزھا البصرى سھل للمتلقى بصریا.

ي  ا ،فتعط ركات وتمیزھ ف للش ة للتعری ة التجاری أت العلام نش
الإنطباع الذھني عنھ .وبزیادة المنافسة للأسواق أصبحت العلامات 

  .)17(التجاریة من أھم وأقوى العناصر المؤثرة
     أھمیة الرموز والشعارات التسویقیة

ن تعریف الرموز والشعارات التسویقیة كما یلي:الشعار یمك
التسویقي ھو عبارة عن جملة مختصرة تصف العلامة التجاریة 

  )4( . شكل)23(لشركة ما وماھیة عملھا

  
  ) شعار تسویقي لشركة ماكدونالدز4شكل (

اما بالنسبة للرمز التسویقي فھو عبارة عن رسمة سھلة التذكر  
ھویة ممیزة. حیث أن   اریة للشركة وتعطیھاتعبر عن العلامة التج

دون شعار ممیز یمكن أن یخلق ذلك عند المستھلك  أي شركة
ھویتھا. والرمز یجب   ویؤدي لفقدانھا عن عملھا بعض التساؤلات
أو یكون ذي صلة بعملھا. كما أن  باسم الشركة أن یكون مرتبط 

لكین المستھ أعین  اصطیاد في دورا ھاما  یلعب لون الرمز ایضا
ویمكن تمییزه عن الشركات المنافسة التي قد  جذابا فیجب أن یكون

یكون لھا رمز مماثل. وبمجرد الانتھاء من 
كعلامة تجاریة ومن ثم  تسجیلھ یجب الرمز تصمیم
والبدء في ترویجھ  الاسم التجاري الخاص بالشركة بجانب  وضعھ

  )5للمستھلكین.شكل(

  
  ) شعار ماكدونالدز5شكل(

ار المرفق برمز تسویقي یمكن أن یؤدي وظیفة إعلانیة أن الشع
فعالة للمنتج مما یجعل استراتیجیات الشركات الانتاجیة والتسویقیة 

ویعطیھا دفعة قویة لجذب المستھلكین. فمثلا شركة  ناجحة
سھل  Mمرفق بالرمز  I’m lovin’ itماكدونالدز شعارھا 

ً ومعبر في نفس الوقت، فأی نما كنت في العالم الحفظ، ومختصر جدا
  )6ستعرف ان ھذا الرمز خاص بشركة ماكدونالدز.شكل (

  
  ) رمز وشعار شركة ماكدونالدز6شكل(

فھناك علامات وشعارات لشركات أصبحت بمجرد النظر إلیھا یتم  
معرفة الشركة أو المنتج ومثل الفرق الموسیقیة المشھورة مثال 

م  تستھدف وغیرھ longan paul(كاریوكي)و(مارشمیلو) و 
جمھورھا بنشر العلامة التجاریة لھا كھدایا او منتجات بیعیة 

ویقومون   مناسبة واصبحت تروج بین مشجعیھا و جمھورھا بھا
  بإستخدامھا في التسویق أو الإعلان لشركاتھم أو منتجاتھم. 

ونجد ان التسویق یختلف عن الإعلان ،وھما مكملان لبعضھما 
 شریحة اجتذاب على تساعد یجیةاستراتھو:  فالتسویقالبعض 

 الوسائل بعض استخدام طریق عن ویشمل المستھدفة المستھلكین
 نشاط وھو الأخرى. الوسائل من والعدید والإعلانات المبیعات مثل

 منتجاتھم لبیع المنتجة والأفراد والمؤسسات الشركات تستخدمھ
 النشاطات جمیع أنھ على التسویق تعریف أیضا ویمكن ،وترویجھا
 الخدمات عن والاعلانات الأفكار نقل على المعتمدة التجاریة
ھي  التسویق عناصرو ،المستھلكین إلى وحدیثة مبتكرة بطریقة

 .الترویج) -التوزیع -السعر -المنتج(
 على التشجیع بھدف تستخدم مھنة بأنھ تعریفھ یمكن والإعلان:

 الجماھیر انتباه جذب طریق عن والمنتجات الخدمات شراء
 المجلات و والتلیفزیون الاذاعة خلال من المنتجات إلى مستھدفةال
- الاعلان نص ( ھي الإعلان عناصر ، ذلك إلى وما الصحف أو

  .)33()الإعلانات ورق -  وشكلھ الإعلان حجم -التنسیق-  الرسم
  وسائل الدعایا والإعلان المختلفة:

سویق الدعایة و الإعلان من أھم الوسائل التي یعتمد علیھا في ت
، وجذاب )21(المنتجات و لذلك یجب أن تتمیز بأسلوب عرض ممیز

من خلال  ،و سوف نتعرف من أھم طرق الدعایة و الإعلان
 ) التالي:3المخطط (

 
  )3( مخطط

ومن خلال المخطط السابق نجد أن تعددت وسائل الدعایا    
والإعلان مابین مطبوعة  مثل البوسترا والمجلات والجرائد، 

ل مرئیة ومسموعة مثل الإعلان التلیفزیوني والرادیو ووسائ

والھاتف والإنترنت ووسائل التواصل الإجتماعي، ووسائل 
ترویجیة مابین ھدایا بدون مقابل ومنتجات ترویجة بمقابل مادي أو 

  مشروطة. 
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والوسائل الترویجة المختلفة ھي التي سیتم عرضھا ودراستھا في 
لتطبیق الخطة لتصمیم الملابس الجزء التالي في البحث  وذلك 
  ومكملاتھا كوسیط إعلاني مقترح. 

  أسالیب الترویج للشركات والمنتجات الترویجیة: -2-4
ھو أحد العناصر الرئیسیة للمزیج التسویقي، والذي  الترویج: 

یتضافر مع بقیة العناصر الأخرى للوصول الى تحقیق الأھداف 
خلالھا یتم إدراك المنتجات المنشودة ، وھو یعتبر المرآه التى من 

الجدیدة والقدیمة التى تقدم من قبل المؤسسات المعاصرة .و ذلك أن 
استخدام الترویج بأسالیبھ ووسائلھ المختلفة یساھم فى التأثیر على 
المستھلك فیما یرید اقتناءه من السلع ، وقد اختلف الكثیر من علماء 

تكمن في تحدید الأبعاد التسویق فى ایجاد اطار متكامل من المفاھیم 
والمضامین الأساسیة العامة لعملیة الترویج، ویعرف على أنھ 
(التنسیق بین جھود البائع فى إقامة منافذ للمعلومات، وفي تسھیل 

  .)34(بیع السلعة أو الخدمة
  المنتجات الترویجیة وسلوك المستھلك:

 أكدت الإحصائیات الحدیثة حول المنتجات الترویجیة التى تحمل
العلامات التجاریة عن كیفیة تغییر عادات المشتري، فالعدید من 
المستھلكین على استعداد لتبدیل علامتھم التجاریة من أجل 
الحصول على ھدیة ترویجیة مجانیة وخاصة إذا كانت الھدیة مفیدة 

  لھ.
ویمكن للمستھلك  تذكر العلامة التجاریة للمنتج الترویجي الذى تم 

  شھرًا الماضیة. 12استلامھ خلال الـ 
ولذا نجد أنھ یحقق عائد على المنتجات الترویجیة والإعلانیة أفضل 
من الإعلانات الإذاعیة ، وھو یساوي التلفزیون والطباعة، وھناك 
الكثیر من المستھلكین قد تحسن انطباعھم للمنتج  بعد تلقي ھدیة 

  ترویجیة تحمل علامة تجاریة.

علان عن "ھدیة مجانیة عند ھذا یعني أن توزیع ھدایا أو الإ
الشراء" یمكن أن یكون عنصرًا ترویجیاً أو علامة تجاریة، كما انھ 

  .)24(یضیف ذكریات مع المنتج
تسمى أیضا  promotional productالمنتجات الترویجیة: 

) او المواد promotional merchandiseالبضائع التروجیھ (
 ا الترویجیة  ()او الھدایpromotional itemsالترویجیة (

(promotional gifts) أو الھدایا الإعلانیةadvertising gifts 
.  (  

وھي السلع والبضائع التى تحمل علامة تجاریة وتستخدم في 
برامج التسویق والإتصال الإعلاني وعادة ما تحمل اسم او شعار 
أو رسالة شركة أو حدث ما، وھي تھدف الى تعزیز نشاط بعینھ 

  لان.عن طریق الإع
  المنتجات الترویجیة الأكثر شیوعا

المنتجات الترویجیة الأكثر شعبیة من حیث المفضلة المدرجة من 
،  USBقبل أولئك الذین شملھم الاستطلاع كانت محركات 

  .)27)(26)(25(والأقلام ، والبند الكھربائیة ، أو الماجات
ات الھدایا الترویجیة ذات العلامات التجاریة وغیرھا من المنتج

الترویجیة دائمًا ھدایا بسیطة مثل الحلي الصغیرة التي تستخدمھا 
الشركة للترویج لمنتج أو خدمة. فكر في الأمر كھدیة تذكاریة 
صغیرة یمكنك وضعھا على مكتبك لتذكیرك بالشركة التي قدمتھا 
لك، ومن ضمن العناصر الترویجیة الأقلام أو القمصان أو 

عناصر علیھا شعار المعلن علیھا. الأكواب أو التقویمات أو أي 
  .)29)(28(وعادة ما تعطى بعیدا مجانا من قبل الشركات للمستھلكین

وبذلك نجد أن الوسائل الترویجیة یمكن تقسیمھا الى ھدایا ترویجیة 
(بدون مقابل مادي) ومنتجات ترویجیة (بمقابل مادي أو مشروطة) 

  ) التالى ھي:4كما بالمخطط (

  
  )4( مخطط

ا تخدمھا وھن ة تس ات المختلف بات والأوق ن المناس د م ك العدی
  الشركات في ترویج منتجاتھا منھا:

عید  - عید الحب  -ھدایا في رأس السنة  -دعایا سنویة للشركات -
 -بدایة العام الدراسي  - رمضان والأعیاد الدینیة المختلفة  -الأم 

 -سسة عید میلاد المؤ-موسم الصیف والسفر و الأجازات المختلفة 
  تجمعات معینة لجمھور الفئة المستھدفة. -حفلات موسیقیة شھیرة 

ونجد ان لكل شركة او منشأة عدة مناسبات التي تتوافق مع 
منتجاتھا وخطتھا الترویجیة ، وأیضا مستھدفیھا وجمھورھا التي 
یمكنھا استخدامھا في خطتھا الترویجیة لوصول الھدایا الي الفئة 

  المستھدفة.
أمثلة لمنتجات وھدایا ترویجیة لبعض الشركات ) 7شكل( وفیما یلي

  یتم توزیعھا في أوقات مختلفة:) 29(
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  ) منتجات وھدایا ترویجیة7شكل(
ل  ن قب ة المستخدمة م ات الترویجی وب المنتج بعض ممیزات وعی

  الشركات:
ظھور واضح للعلامة التجاریة للمؤسسة أو  بعض الممیزات:

 دعائیة.الشركة في المنتجات ال
  وضوح وظھور الألوان الخاصة بلوجو الشركة.

  إعلان واضح للمستھلكین للتذكیر بالمنتج في الحملات الترویجیة.
الإعلان والدعایا للشركات والماركات عن طریق الملابس 

ومكملاتھا في الفرق الریاضیة وحب الجمھور لللاعب وبحثھم عن 
لاعب محمد صلاح اي منتج جدید یرتدیھ مثال حذاء وتیشیرت ال

من شركة أدیداس التصمیم الجدید لھ كل فترة أو حذاء وتیشیرت 
  میسي.

الظھور الواضح للعلامة التجاریة ووضعھ دون بعض العیوب:
الإھتمام بالتصمیم النھائي للمنتج یجعل بعض الناس یعزفون عن 
  اسنخدامھ امام الناس لأنھ یفتقر الجانب الجمالي والتصمیم الجید.

تخدام الملابس أو مكملاتھا یتم وضع اللوجو بطریقة عند اس
مباشرة علي الملبس مما یجعل الاستفادة منھ في الدعایا لحظیة ولا 

  یتم ارتداءه في الأوقات المختلفة من قبل المتلقین.
عدم التوفیق في اختیار الوسیلة الدعائیة المناسبة كإستخدام الملبس 

یانا یتم اختیار منتجات غیر للدعایا عن طریق الفرق الریاضیة أح
مناسبة مما تجعل ھناك تنمر من قبل الفرق المنافسة علي ملابس 

الفریق الأخر مثال عندما تم وضع الھلال والنجمة الذھبیة 
(منتجات النظافة وادوات النظافة البلاستیكیة) على تیشرتات نادى 

من الزمالك والسخریة والتنمر الذي تعرض لھ النادى و اللاعیبة 
قبل الفرق المنافسة وجمھورھم، مما أدى الى اعتراض من النادي 

  واللاعیبة على ارتداء الملابس والحملة الدعائیة للشركة الراعیة.
كمارفض النادى الأھلي أیضا قبل ذلك ارتداء شعار عبور لاند في 

  كأس مصر 
  لملابس كوسیط إعلاني:ا

یط إعلاني بفكر ومما سبق یمكن استخدام الملابس ومكملاتھا كوس
تصمیمي جدید متكامل كوسیط إعلاني في الحملات الترویجیة 

ومراعاة بقدر الإمكان  للشركات والمؤسسات والمنتجات المختلفة
الإستفادة من الممیزات والعیوب الناتجة من الحملات والمنتجات 

الدعائیة السابق استخدامھا، فنجد ان المستھلكین الیوم لھم توقعات 
لموضة ومایرتدونھ ولھم قدرة كبیرة على الوعي مختلفة ل

مدركین لأھمیة  والإدراكو الاحتیاج إلى تنوع كبیر من المنتجات
  الملابس ومظھرھم فیبحثوا عن المنتجات المختلفة والمحورة

ر  ل كثی ا یجع فالمستھلكین الیوم واصبحوا أكثر وعى بالموضة مم

ن الطبقات الدنیا في من المستھلكین ذو نظرة فریدة لتمییز أنفسھم ع
ع ى سمیر  .المجتم تج )41 –2011(م س كمن دیم الملاب د تق دفعنا عن ك ی .وذل

دعائي لأحد الشركات مراعاة وعي المستھلك والمتلقي ورغبتھ في 
 التمیز والظھور بمظھر جید على الموضة 

افة  ربح للشركة بالإض ویمكن أیضا استخدام الملابس ومكملاتھا ك
الي الدعایا إذا حصل على قبول لدى الجمھور أو تصمیم جید فرید 
او جدید یحقق رغبة او یمس وجدان المتلقي او ذكرى لدیھ ویصبح 

  الملبس بذلك موضة ودعایا.س
میم میمیة للتص ات التص  التجربة التطبیقیة: خطوات عملالمجموع

 الملبسي ومكملاتھ  كوسیط إعلاني المقترحة:
ى  رة وحت زوغ الفك والتصمیم لإنتاجھ لابد وان یمر بالمراحل منذ ب

 :الانتھاء إلى المنتج وتكون أركانھ الأساسیة كالأتي
تكوین الفكرة العامة حول الشكل والغرض منھ وكیفیات  -

  انتظامھ جمالیا. 
إجراء تعدیلات تحدید الخامات الممكنة لتحقیق الفكرة أو -

  في الفكرة حسب الخامات المتاحة.
مرحلھ التنفیذ واختیار الكیفیات التقنیة والجمالیة وقد تمر  -

 بتعدیلات.
 مرحلھ انتھاء المنتج وتقییمھ. -
وواضح أن ھذه العملیات تعد أركانا أساسیھ في كافھ  -

مجالات التصمیم الجمالي النفعي، وعلیھ فعملیھ تصمیم 
الخلاق أو الخلق والابتكار الذي  الملبس تعنى العمل

 .) 128 – 126 – 2006(تحیھ كاملیحقق الغرض
دف د الھ ة تحدی داد ،مرحل ؤ والإع انة التھی ة الحض ھ  ،مرحل مرحل

ر أو  ،أو التخمر، مرحلھ الإشراق أو الإلھام الحضانة مرحلھ التعبی
ذیب اییر، التحقیق أو الصیاغة والتھ وابط والمع ع الض ل ، وض عم

 تقویم الإنتاج ،، انجاز الخطةوإعداد خطة
میم  ي التص دء ف ل الب ا قب ب مراعاتھ بعض النقاط المقترحة الواج
دعایا  ة لل میمیة المقدم ة التص الملبسي ومكملاتھ وعمل المجموع

  للشركات المختلفة:
التصمیم الجید للإعلان والملبس ومكملاتھ أیضا ھو الشكل المبتكر 

د  ھ ق ى ان ھ، بمعن ات الذي یحقق الغرض من ھ بخام یم أجزائ م تنظ ت
  مناسبة وإذا كانت الخامات قد أحسن استخدامھا فیجب: 

تلائم  -1 ا، لت ب مظھرھ تعمال بجان الحھ للاس ون ص أن تك
  الوظیفة مع الشكل.

  أن یراعى فیھا البساطة. -2
 أن تكون أجزائھا متناسقة. -3
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 تحقیق المظھر الجمالي والحداثة بالتصمیم -4
ات المختلفة بإظھار ان تحقق الغرض منھا للدعایا للشرك -5

ة  ة معروف ا أو جمل زة لھ ة ممی ركة او علام ة الش ھوی
ق  ا وتحق اس بمجرد النظر الیھ دى الن ا ل ومرتبطة ذھنی
ة  تھدف لإرتدائ وب والمس الي المرغ ایضا المظھر الجم

 من قبل الناس لتحقیق الھدف منھا في الدعایا
ذھا  -6 ي تنفی تعملة ف ات المس ة للخام ون ملائم أن تك

 في التصمیم  ومراعاتھا 
ة  -7 ھ المقترح ي ومكملات میم الملبس وان التص رتبط ال ان ت

بالألوان المستخدمة من قبل الشركات في اللوجو الممیز 
 لھا للربط بینھا وبین المستھلك.

ي  -8 میم الملبس ي التص رة ف ة كبی وان أھمی د أن للأل نج
تجیب  ومكملاتھ فاللون بدلالاتھ المتعددة أول عنصر یس

غالبا یختارون او ینبذون مودیلا حسب  لھ المستھلكین او
س  ب ان تعك وان یج ارات الال ون، وان اختی ة الل جاذبی
ات  ألوان العلامة الممیزة للشركة او المؤسسة او المنتج
ة  اة الموض ع مراع ا م دعایا لھ ل ال ي عم ب ف ى نرغ الت
 العامة وتناسقھا مع میول واتجاھات المتلقي والمستخدم.

  م الملابس كوسیط إعلاني:الفكرة المقترحة لإستخدا
ي  یط إعلان ا كوس س ومكملاتھ تخدام الملاب رح لإس ع مقت م وض ت

دى  ن إح تج م و من ات وھ ت ك یكولاتة كی تج ش ي من ة عل وتطبیق
  شركات نستلة

  نبذة مختصرة عن الشركة والمنتج:
نة  را س ي انجلت ت ف یكولاتة تأسس اج الش ركة لإنت ي ش   1935ھ

نة  دة 1860التابعة لشركة نستلة المؤسسة س رات عدی ، ومرت بفت
منھا الإزدھار بقوة وفترات ثبات أخرى جعلت الشركة تبحث دائما 
دة  یكولاتة جدی ات ش عن التجدید وطرق دعایا متجددة وطرح منتج
اة  ویفر المغط یكولاتة ال ام للش ار الع س الإط ل نف ا داخ ولكنھ
بالشیكولاتة في شكل الأصابع المتجاورة سواء اثنین أو اربعة ومن 

ي ا دة وھ یبكولاتة واح م ش ي حج ن ف كل ولك س الش ل نف لتجدید عم
ل  ل الكارمی ا مث رى لھ ة أخ افة أطعم ع إض انكى، م ات ش ت ك كی
دة  وق جدی ق س د وخل دف التجدی ان بھ والتوت والبندق وكل ذلك ك
ة  رى المتعلق ات الأخ ض المنتج ركة، وبع دعایا للش ا لل وأیض

ذ دیر بال ن الج ام شركة بالشیكولاتة في بعض البلدان ، وم كر إھتم
  ).30(كیت كات بتقدیم الجدید دائما في الدعایا والاعلان لمنتجاتھا

  شكل المنتج وطبیعتة:
) یوضح بعض منتجات من شركة كیت كات وھي 8شكل(

كیت كات شانكي وأیس كریم  -صباعین–الشیكولاتة اربعة صوابع 
  كیت كات

  
  )منتجات من شركة كیت كات8شكل(

ة التجاری ة  LOGOة العلام ة الإعلانی  SLOGANوالجمل
  وألوان ھویة الشركة:

للشركة علامة ممیزة بكتابة ) LOGOنجد أن العلامة التجاریة (
ز  ة الممی ت الكتاب نمط فون ة ب ة أو الانجیزی ات بالعربی كلمة كیت ك
لھا ولونھا الأحمر الممیز لھا أیضا والخلفیة البیضاء، ونجد أیضا 

ھیرة( ة الش ت لھ )SLOGANالجمل دلك كی ك خ دلك بری ا "خ

ا  ة وأحیان ا العریبی ة واحیان ا بالإنجلیزی تخدم احیان ات..." وتس ك
  )9اخرى الإنجلیزیة والعربیة معا.كالموضح بالشكل(

وان  م الأل ل لأھ ركة وتحلی ة الش وان ھوی تخدام ال ن اس یمك
میمات  ي التص ھ ف تفادة من و للإس تج واللوج ي المن تخدمة ف المس

  الملبسیة ومكملاتھا

    
  ) العلامة التجاریة والجملة الإعلانیة لكیت كات9شكل(
  :بعض إعلانات ووسائل الدعایا لمنتجات الشركة

رق  لان والط ا والإع ائل العای ن وس د م تتبع شركة كیت كات العدی
الترویجیة لمنتجاتھا منھا ما ھو مبھر مبتكر ومنھا ما ھو تقلیدي 

رة عل ة مباش ة بطریق ة التجاری ع الكلام ط، ووض تج فق ى المن
د،  اھو جدی ن م ا ع والجدیر بالذكر ان شركة كیت كات تبحث دائم

  )یوضح بعض المنتجات الدعائیة للشركة.10وشكل (

  
  ) بعض المنتجات الدعائیة لشركة كیت كات10شكل(

 الجمھور المستھدف المستخدم للمنتج 
م  تھدف ھ ان المس اج ك ة الإنت ي بدای ات ف ت ك یكولاتة كی تج ش من

ب ا ي حقائ زة ف ات الممی ن العلام ت م ون وكان ال والمراھق لأطف
الأطفال في المدارس الى ان ملھا بعض الشیئ الأطفال مما جعلھم 
ي  ویقیة الت ط التس ن الخط ي م ا  وھ دعایا لھ ي ال ا وف ددون فیھ یج
ى  رة عل بح مقتص م تص ا ل ا أنھ د أیض ا، ونج داء بھ درس للإقت ت

ا ع الفئ ا جمی ین ، ونتیجة الأطفال ولكنھا یتناولھ ة بالجنس ت العمری
ي  رة ف ة الكبی ة العمری ع الفئ ات م ا ذكری بح لھ ركة أص ة الش لعراق
اء و  ال وأب ن أطف ا م رة بأكملھ راد الأس ع أف بحت تجم ن وأص الس

  .)30(أمھات وجدود أیضا
  الجمھور المستھدف بتقدیم المنتجات الدعائیة المقترحة لھ:

المنتج تعلقھم ب ارھم ل ف أعم ال بمختل ق  الأطف م  وتعل ھ لھ وجاذبیت
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د  تطلعھم للجدی باب ل راھقین والش ة الم المنتج، و فئ ا ب الأسرة أیض
المنتج  م ب ا تعلقھ ا وأیض الملابس ومكملاتھ والأفكار الغیر تقلیدیة ب

  وظھوره كموضة بالملبس.
ا  ة وأیض ة المختلف ات العمری ة للفئ یلة دعائی یكون وس ذلك س وب

ف  ن مختل ھ م بس ومكملات اھدین للمل ع للمش ن المجتم ار م الأعم
یلة  والبیئة المحیطة لمرتدین الملابس ومكملاتھا، وبذلك تصبح وس
تخدام  ة بإس تمرة متنقل دعائیة وترویجیة للمنتجات واسم الشركة مس

  الأفراد لھا.
لات  ي الحم تخدامھا ف ة لإس میمیة المقترح ات التص المجموع

  الترویجة للشركة

س ومكملا ن الملاب ممة م ة مص ل مجموع م عم تخدامھا ت ا لإس تھ
ات  كوسیط إعلاني لشركة كیت كات ووضع علامات ممیزة لمنتج
ن  ة م میمیة مكون ات التص میمات  والمجموع ركة بالتص الش

دد( ن ع ة م ى مكون ة الأول وعتین : المجموع ات 10مجم ) منتج
) مكمل ملابسي ، والمجموعتین 10ملبسیة والمجموعة الثانتیةعدد(

ن ا ات م تخدام منتج اة اس م مراع ا ت ا وایض میم فیھ ركة بالتص لش
ات  ض العلام یة وبع ة الأساس ات اللونی وان والمجموع مراعاة الأل
والدلالات الممیزة لمنتجاتھا أحیانا بشكل صریح واحیانا بشكل غیر 

  صریح ولكنھ واضح من المنتج.

  المجموعة التصمیمیة الأولى: منتجات ملبسیة
  )1-1تصمیم(

ى أبیض اللون وعلیھ شكل تصمیم لتیشیرت أطفال كوسیط إعلان
الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في جانب التیشیرت 

وعلى جزء من الكم، ووضع لوجو كیت كات صغیر على الكم 
الأخر، مرتدى علي الشاطئ مما یعطي روح من البھجة والمرح 

المتواجدة بالشیكولاتة والسعادة فیھا وأجواء المرح بالمنطاد 
  على البحر.

  
  )11كل(ش

  )2-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت بناتي كوسیط إعلانى أحمر اللون ، وھو من 

الألوان الممیزة لمنتج شیكولاتة كیت كات، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في شكل كسرات 

على الصدر والعلامة اسفل الصدر كأنھا قصة ، مما یعطي روح 
الشیكولاتة والسعادة فیھا من البھجة والمرح المتواجدة ب

  وأجواء المرح.
  ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة لھا

  
  )12شكل(

  )3-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أزرق اللون ، ، وعلیھ شكل 

الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في وسط، مما یعطي 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا  روح من البھجة والمرح المتواجدة

  وأجواء المرح.
ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة في 

شكل المنطاد. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات اسفل التیشیرت 
  صغیر.

  
  )13شكل(  

  )4-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أبیض وأحمر 

اللون، وعلیھ شكل أیس كریم الشیكولاتة 
لكیت كات ویمسكھ ید على شكل شیكولاتة ا

كیت كات والأصابع أصابع شیكولاتة، مما 
یعطي روح من البھجة والمرح المتواجدة 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا وأجواء المرح 

على الشاطئ. ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 
التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو 

شیرت صغیر لكیت كات على طرف كم التی
    صغیر.

  )14شكل(
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  )5-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أبیض وأحمر 

اللون، وعلیھ شكل أیس كریم الشیكولاتة الكیت 
كات مقطوع ویأخذ الجزء الأكبر من التیشیرت 
في الأمام في شكل تصمیمي جدید، مما یعطي 

روح من البھجة والمرح المتواجدة بالشیكولاتة 
ھر فیھ شكل والوان العلامة والسعادة فیھا. ویظ

التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو 
  صغیر لكیت كات على بسكوتة الأیس كریم.

  
  )15شكل(

  )6-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 

الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 
ام،. ویظھر فیھ شكل والوان الممزق في وسط التیشیرت من الأم

العلامة التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو صغیر لكیت 
  كات أسفل التیشیرت.

  
  

  )16شكل(
  )7-1تصمیم(

تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 

الأمام في شكل تصمیمي جدید الممزق ویأخذ الجزء الأسفل من 
ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 
التجاریة للشركة واللوجو ووضع الجملة الشھیرة لكیت كات 

اعلي التصمیم في وسط الأمام. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات 
  صغیر على طرف الكم التیشیرت.

  
  )17شكل(

  )8-1تصمیم(
كوسیط إعلانى كحلي اللون، وعلیھ في تصمیم لتیشیرت بكم 

المنتصف شكل الشیكولاتة الكیت كات مع مج النسكافیھ الساخن 
متجاوران یعطي إحساس الدفئ وجو الشتاء الملائم للتیشیرت 

الشتوي وعلامة الكیت كات الصغیرة أعلى الصورة في 
المنتصف والتصمیم المطبوع یحمل نفس ألوان العلامة التجاریة 

لكیت كات والكابیشون من نفس الألوان للوجو، ویعكس واللوجو 
التصمیم روح وطریقة أكل الشیكولاتة مع المشروب الساخن في 

  الشتاء وإحساس الدفئ والسعادة.
  

  )18شكل(
  )9-1تصمیم(

تصمیم لتیشیرت بكم كوسیط إعلانى كحلي اللون، وعلیھ في 
یت المنتصف علامة وشعار الشیكولاتة كیت كات وعلامة الك

  كات، واللوجو لكیت كات والكابیشون من نفس الألوان للوجو.

  
  )19شكل(
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  )10-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت نصف كم كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ 

شكل الشیكولاتة الكیت كات في منتصف الظھر، وكل إصبع من 
أصابع الشیكولاتة منفصل في شكل احتفالیة وسعادة  وفرحة في 

د ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل تصمیمي جدی
  شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

    

  
  )20شكل(

  المجموعة التصمیمیة الثانیة لمكملات الملابس:
  )1-2تصمیم(

تصمیم لكوفیة مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلى 
الكوفیة من الطرفین شكل أیس كریم الشیكولاتة الكیت كات 
ویمسكھ ید على شكل شیكولاتة كیت كات والأصابع أصابع 

شیكولاتة، مما یعطي روح من البھجة والمرح المتواجدة 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا. ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 

  التجاریة واللوجو للشركة. 

  
  )21شكل(

  )2-2تصمیم(
 تصمیم (لأیس كاب) مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،

وعلىیھا شكل الشیكولاتة الكیت كات وحولھا الشیكولاتة السایحة 
اللذیذة بشكلھا المحبب لدى الناس، مما یعطي روح السعادة 

المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا، ویظھر فیھ 
  شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

  
  )22شكل(

  )3-2تصمیم(
  ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،  تصمیم لكاب مكمل

وعلیھ شكل الشیكولاتة الكیت كات في المنتصف ، وكل إصبع 
من أصابع الشیكولاتة منفصل في شكل احتفالیة وسعادة  وفرحة 

في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر 
  فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

  
  )23شكل(

  )4-2(تصمیم
تصمیم شنطة ید  كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 

الممزق من منتصف الأمام في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح 
المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة 

ت على للشركة واللوجو ووضع الجملة الشھیرة لكیت كا
الشنطة. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات صغیر على أسفل 

  الشنطة.

  
  )24شكل(



370 A Proposed Design plan for Clothes and their Accessories as an Advertising Media 

 

International Design Journal, Volume 10, Issue 3July 2020 
 

  )5-2تصمیم(
تصمیم لتوكة شعر كوسیط إعلانى حمراء اللون، وعلیھا شكل 

الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 
الممزق في منتصف الأمام في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح 

، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة المرح بالمنتج
  للشركة واللوجو.

  
  )25شكل(

  )6-2تصمیم(
تصمیم لتوكة شعر كوسیط إعلانى بیضاء اللون، وعلیھا شكل 
علامة الشیكولاتة الكیت كات في منتصف الأمام، ویظھر فیھ 

  شكل والوان العلامة التجاریة للشركة واللوجو.

  
  )26شكل(

  )7-2تصمیم(
لشراب مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،  تصمیم

وعلىیھا شكل الشیكولاتة الكیت كات وحولھا الشیكولاتة السایحة 
اللذیذة بشكلھا المحبب لدى الناس، مما یعطي روح السعادة 

المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا، ویظھر فیھ 
ركة، ووضع تكیت شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للش

  ابیض علیھ العلامة التجاریة والجملة الشھیرة لھا.

  
  )27شكل(

  )8-2تصمیم(    
تصمیم لسلسلة إكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، وعلیھا 

شكل الشیكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس، مما یعطي روح 
  السعادة المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )28شكل(

  )9-2تصمیم(
تصمیم لحلق اكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، بشكل 
الشیكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس، مما یعطي روح 

  السعادة المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )29شكل(
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  )10-2تصمیم(
تصمیم لحلق اكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، بشكل 

یكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس ومتدلى منھا بعض الش
الأحجار في شكل ثلاث سلاسل قصیرة مختلفة الأطوال، مما 

یعطي روح السعادة والمرح المتواجدة بالشیكولاتة والإكسسوار 
  وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )30شكل(

  تقییم الفكرة بعد الانتھاء من عمل التصمیمات: -6
تھاء من عمل المجموعات التصمیمیة المقترحة المجموعة بعد الإن

الملبسیة والمجموعة لمكملات الملبس تم عرض المجموعات علي 
یم  ة لتقی لان للشركات العالمی دعایا والإع ال ال ي مج متخصصین ف
ور  ى جمھ ذ وعل ا للتنفی لاحیتھا وقابلیتھ دى ص ة م رة ومعرف الفك

رة تھلكین للفك ل المس دي تقب ا م ي  لمعرفة أیض دائھا ف ة ارت وإمكانی
الأوقات المختلفة  وتحقیق الغرض منھا في الدعایا للشركة بطریقة 

  مستمرة غیر لحظیة.
ي  ل ف ون بالعم لان ینتم عینة المتخصصین في مجال الدعایا والإع
لان للشركات  دعایا والإع أربع شركات عالمیة مختصة بتصمیم ال

  الكبرى وكان عددھم عشر مصممین
تج وتتمثل الأسئل ام للمن میم الع الي: التص ة المطروحة علیھم في الت

میم ة التص لال  -وجاذبی ن خ ركة م زة للش ة الممی ور العلام ظھ
ة  -التصمیم ا بالھوی تناسق الألوان المستخدمة في التصمیم وعلاقتھ

رة  -للشركة المعلن عنھا تج و الفك المنفعة وتحقیق الغرض من المن
  المقترحة لإستدامة الترویج

ة امكانیة لات الدعائی ي الحم ة  -استخدامة ف فة عام ؤال بص اخر س
ي  ا لك عن الفكرة المقترحة وامكانیة تحقیقھا من الملابس ومكملاتھ
ابھم  دي اعج ركات وم ل الش ن قب تخدم م ي مس یط إعلان ون وس تك

  بالفكرة
میمات  ة للتص وعتین مجموع ي مجم ئلة ف ذة الأس ؤالھم ھ م س وت

ئلة لل ل وأس میم منفص ل تص یة ك میمیة الملبس ة التص مجموع
ي  ة ف الي النتیج ح اجم ل، ویتض میم منفص ل تص لات ك للمكم

  ) التالیین:2) و (1الجدول(
 )یوضح متوسطات تقییم المتخصصین للمجموعة التصمیمیة الأولى  للتصمیمات الملبسیة المقترحة1جدول(

  

میمات  ى للتص ة الاول میمات المجموع ن تص ور ع ؤال الجمھ بس
یة المقترح میم الأول  -1ة:الملبس ل التص تج حص ام للمن میم الع للتص

ى  ابع عل امس والس اني والخ ث 90والث میم الثال س التص %  بعك
رعلى  انى60والعاش ار الث ل الاستفس ة  -2%، وحص ور العلام ظھ

میم  90الممیزة للتصمیم الثاني والثالث والعاشر  ة بالتص % بالمقارن

ارالثالث 70االثامن  ق ا -3% ،وعن الاستفس تخدمة تناس وان المس لأل
اني  میم الأول والث في التصمیم وعلاقتھا بالھویة للشركة حصل التص

%على عكس  90والخامس والسادس والثامن والتاسع والعاشر على 
ث  میم الثال ع  50تص ار الراب از الاستفس ة  -4%، وح ن المنفع ع

میم الأول  از التص رة المقترحة  ح تج والفك ن المن وتحقیق الغرض م
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میم  90والخامس والتاسع والعاشر على والثاني  س التص %على عك
ى  امن عل ث والث امس 70الثال ار الخ از الاستفس ة  -5%، وح امكانی

ى  یعھم عل ل جم ة و حص لات الدعائی ي الحم تحدام ف %  90الس
س او  ن الملاب ا م ة تحقیقھ ة وامكانی رة المقترح الي للفك وبالاجم

ا مكملاتھا لكي تكون وسیط اعلاني مستخدم من ال ملابس او مكملاتھ
ابھم  دى اعج ل الشركات وم لكي تكون وسیط اعلاني مستخدم من قب

  % من اراء الجمھور المستھدف. 80بالفكرة حصل على 

 )یوضح متوسطات تقییم المتخصصبن للمجموعة التصمیمیة الثانیة  لتصمیمات مكملات الملابس المقترحة2جدول(

  

لات  میمات مكم ن تص ور ع ؤال الجمھ ة:بس س  المقترح  -1الملاب
للتصمیم العام للمنتج حصل التصمیم الأول والرابع والثامن والعاشر 

%، وحصل الاستفسار 60%  بعكس التصمیم السادس على 90على 
ظھور العلامة الممیزة من خلال  للتصمیم  حصل التصمیم  -2الثانى

ر امن والعاش ادس والث ى  90الس اني عل میم الث ة بالتص % بالمقارن
ارالثالث 60 ن الاستفس ي  -3% ،وع تخدمة ف وان المس ق الأل تناس

التصمیم وعلاقتھا بالھویة المعلن عنھا حصل التصمیم  الأول والثاني 
بة  ى نس ر عل امن والعاش ابع والث ادس والس س  90والس ى عك %عل

 -4%، وحاز الاستفسار الرابع  80تصمیم الثالث والتاسع على نسبة 
تدامة عن المنفعة و تحقیق الغرض  رة المقترحة لإس من المنتج والفك

الترویج حصل التصمیم الأول والرابع والسابع والثامن والعاشر على 
%على عكس التصمیم االثاني والثالث والخامس على نسبة  90نسبة 

امس 70 ار الخ لات  -5%، وحاز الاستفس ى الحم تخدام ف ة اس امكانی
ع وال میم الأول و الراب ل تص ان أفض ة وك ادس الدعائی امس والس خ

بة  اني  90والسابع والتاسع والعاشر بنس میم الث س التص ى عك % عل
ى  از عل ث ح ة 60والثال رة المقترح ن الفك دى ع الي لم % وبالاجم

ي  یط إعلان ون وس ي تك ا لك س اومكملاتھ وامكانیة تحقیقھا من الملاب

الفكرة  ابھم ب دي اعج ل الشركات وم ن اراء  80مستخدم من قب % م
  دف.الجمھور المستھ

ة  ت  العین م وكان تطلاع رأیھ م اس تھدف وت ور المس ة الجمھ عین
ن  ة م راھقین  100مكون م والم ال وأھلھ ات الأطف ن فئ خص م ش

  والشباب 
تج ام للمن  -وتتمثل الأسئلة المطروحة علیھم في التالي: التصمیم الع

ل  -حب إقتناء القطع إذا تم اخذھا كھدیة للشركة -الوان التصمیم ھ
ةسیقوم بإرتدائھ ات مختلف ة الشركة  -ا في أوق ور ھوی ة وظھ الدلال
ا ن عنھ تفادة  -المعل ث والإس ن البح ة م رة العام ل الفك دى تقب م

یس  ك ول د ذل ھ بع ن ارتدائ ز یمك میم ممی ا بتص الملابس وجعلھ ب
بطلریقة مباشرة ووضع اللوجو فقط ومعرفة الناس انھ منتج دعائي 

  ترویجي فقط
وع ي مجم ئلة ف ذة الأس ؤالھم ھ م س میمات وت ة للتص تین مجموع

میمیة  ة التص ئلة للمجموع ل وأس میم منفص ل تص یة ك الملبس
ي  ة ف الي النتیج ح اجم ل، ویتض میم منفص ل تص لات ك للمكم

  ) التالیین:4) و (3الجدول(

 )یوضح متوسطات تقییم الجمھور المستھدف للمجموعة التصمیمیة الأولى  للتصمیمات الملبسیة المقترحة3جدول(
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ؤال ا ة:بس یة المقترح میمات الملبس ن تص ور ع میم  -1لجمھ للتص
ى  ابع  عل میم الس میم 99العام للمنتج حصل التص س التص %  بعك

ى   ع  عل ن 68التاس ار ع ل الاستفس میم  -2%، وحص وان التص أل
ى  اني عل میم الث ث  97للتص میم الثال ة بالتص % 82% بالمقارن

ار  ن الاستفس ذھا  -3،وع م أخ ع إذا ت اء القط ب إقتن ن ح ة م كھدی
ث  میم الثال ع  97الشركة حصل التص میم التاس س تص ى عك %عل

ع  63 ار الراب از الاستفس ات  -4%،وح ى أوق ع ف داء القط ن ارت ع
ى  ع عل میم الأول والراب ة التص میم  97مختلف س التص ى عك %عل

امس 63التاسع على  ار الخ از الاستفس ور  -5%، وح ة وظھ الدلال
%  97تصمیم التاسع بنسبة  ھویة الشركة المعلن عنھا وكان أفضل

ى  از عل امس ح میم الخ دى 87على عكس التص الي لم % وبالاجم
میم  تقبل الفكرة العامة من البحث والاستفادة بالملابس وجعلھا بتص
و  ع اللوج ممیز یمكن ارتدائھ بعد ذلك ولیس بطریقة مباشرة ووض

ى  ي حصل عل ائي ترویج تج دع ھ من %  93فقط ومعرفة الناس ان
  لجمھور المستھدفمن اراء ا

 )یوضح متوسطات تقییم الجمھور المستھدف للمجموعة التصمیمیة الثانیة  لتصمیمات مكملات الملابس4جدول(

 

  
ة: س  المقترح لات الملاب میمات مكم ن تص ور ع ؤال الجمھ  -1بس

ى  ع  عل میم الراب ل التص تج حص ام للمن میم الع س 95للتص %  بعك
ى  ادس عل میم الس ل ا75التص انى%، وحص ار الث وان  -2لاستفس أل

امس والعاشرعلى  میم الخ میم  95التصمیم للتص ة بالتص % بالمقارن
ابع  ارالثالث 86الس ن الاستفس م  -3% ،وع ع إذا ت اء القط ب إقتن ح

ث  میم الثال ن الشركة حصل التص س  95أخذھا كھدیة م ى عك %عل

عن ارتداء القطع  -4%، وحاز الاستفسار الرابع  82تصمیم السادس 
%على عكس التصمیم اللسادس  95أوقات مختلفة التصمیم الأول فى 

ى  امس 70عل ار الخ از الاستفس ة  -5%، وح ور ھوی ة وظھ الدلال
ى  98الشركة المعلن عنھا وكان أفضل تصمیم السادس بنسبة  % عل

ى  از عل امس ح میم الخ س التص ل 87عك دى تقب الي لم % وبالاجم
الملا ز الفكرة العامة من البحث والاستفادة ب میم ممی ا بتص بس وجعلھ
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ط  و فق ع اللوج رة ووض ة مباش یس بطریق ك ول د ذل ھ بع ن ارتدائ یمك
ن اراء  96ومعرفة الناس انھ منتج دعائي ترویجي حصل على  % م

  الجمھور المستھدف.
 : Results النتائج

ونتین  - ا مك س ومكملاتھ میمیتین للملاب وعتین تص قدم البحث مجم
حتویان على الفكرة التصمیمیة من عشر تصمیمات لكل مجموعة، ت

  المقترحة لإستخدام الملابس كوسیط إعلاني.
رة  - ق الفك ال لتطبی ركات كمث دى الش ة لإح ث دراس دم البح ق

  المقترحة علیھا وعلى منتجاتھا.
تبیانات  - ائج الاس لال نت ن خ ة م رة المقترح لاحیة الفك ت ص تثب

رة المقترحة  ي الفك ور ف د لمعرفة اراء المتخصصین والجمھ ، فعن
ة   ره المقترح ي الفك م ف ن رأیھ ة ع فة عام ین بص ؤال المتخصص س

بة  الفكرة بس اب ب ة وإعج ت موافق رة 80كان بة كبی ي نس % وھ
ا  رة المقترحة وقابلیتھ لاحیة الفك مشجعة للفكرة مما یدل ویثبت ص

  للتنفیذ من قبل التخصصین
ول  - وأیضا تقبل وإعجاب الجمھور بالفكرة أیضا وكانت نسبة القب

  % للمكملات 96% للملابس ونسبة 93
ین  - ع المتخصص وار م ق الح وھناك بعض النتائج ناتجة عن طری

ر  ي الفك ون ال یبن ینتم ض المتخصص ر بع ادئ الأم ي ب ي ف وھ
الفكرة  ھ ب دى اعجاب ر اب بعض الأخ دیھم وال روف ل دى والمع التقلی
ا  رة وأھمیتھ ك تشجیع للفك د ذل ذ وبع ة التنفی تغراب لكیفی ن بإس ولك

لان للمج ا اع ا وجعلھ تفادة منھ دایا والاس ة للھ ة التجاری ع وللقیم تم
  متحرك دائم من قبل الجمھور المستھلك 

الفكرة  - ھ ب ى إعجاب تھدف أعط ور المس ع الجمھ وأیضا بالحوار م
  وإستخدامھا بدلا من عدم الاستفادة منھا الا في حدود ضیقة

م ر التص ح ان اكث تبیان اتض ي الإس ابقة ف ائج الس ن النت یمات وم
ة المباشرة  ة التجاری ا العلام د بھ ي لایوج ور الت تفضیلا من الجمھ
ي  یلا ھ میمات تفض ر التص ھ، وأكث بس أو مكملات ى المل عل
ي  المفترض ف ى ك میم ومعن رة للتص ا فك د بھ التصمیمات التى یوج
ل  ن قب رة م ن م ر م تخدام اكث لاحیة الإس ت ص ذا یثب ث، وھ البح

ي الجمھور للملبس وبذلك یصبح وسیلة دع تمرة ف ة مس ة متحرك ائی
  كل مرة یرتدى فیھا الملبس لیست لحظة توزیعھ فقط.

  :Recommendations التوصیات
ركات  - ي للش یط إعلان ا كوس الملابس ومكملاتھ ام ب ي بالأھتم یوص

ور  دى الجمھ ا ل ا وقیمتھ ا لأھمیتھ دعایا لھ ي ال تخدامھ ف واس
  والشركات المروج لھا.

ل خط - ام بعم ركات بالإھتم یة الش ا توص تفیدین منھ اج مس وط انت
ا  ل منھ دة ك الات عدی ي مج ي ف یط إعلان بالملابس ومكملاتھا كوس
ن  وى م تفادة القص میمیا للإس ھ تص دم وتوظیف تج المق ب المن حس

  الملبس  والغرض منھ.
الملابس  - ین ب ممین والمتخصص ل للمص ات وورش عم ل دراس عم

ا تح مج س والموضة لف ل لتصمیم وسائط إعلانیة مستخدمین الملاب
 جدید للملابس الدعائیة.

  :References المراجع
(فاعلیات برنامج مقترح لتنمیة 2003أحمد فتحي بیبرس  -1

الإبداع فى تصمیم الأزیاء) كلیة الاقتصاد المنزلى ،جامعة 
  2003حلوان ،

تحیة كامل حسین (الأزیاء لغة كل عصر ) دار المعارف  -2
 2006الطبعة الأولى  

)، سیاسات الإعلان 2009 -  2008عتیقة بن طاطة ( -3
ودورھا في زیادة الحصة السوقیة، سوریا: جامعة دمشق، 

 . 18-16صفحة: 
)، الإعلانات التجاریة مفھومھا 2007علي المناصیر ( -4

وأحكامھا في الفقھ الإسلامي، الأردن: الجامعة الأردنیة، 
 .20-19صفحة: 

محمد عزت مصطفى (قصة الفن التشكیلى )الھیئة المصریة  -5
 1976كتاب، القاھره العامة لل

یاسر محمد سھیل (التصمیم في مجالات الفنون التطبیقیة  -6
والعمارة وأھمیة استخدام الكمبیوتر في التصمیم ) دار الكتاب 

 2013الحدیث 
ي -7 - 7 میم ف ات التص ویر ادارة عملی یم"  تط عید غن د س أحم

س  وراة ،الملاب الة دكت اھزة" رس س الج ناعة الملاب ص
  .2006لتطبیقیة جامعة حلوان ،الجاھزة،كلیة الفنون ا

ة  -8 اییر العلام ض مع ة بع طفى "دراس ري مص ان یس ایم
ال" اھزة للأطف س الج میم الملاب ي تص ة ف الة  التجاری رس

س  –كلیة الفنون التطبیقیة جامعة دمیاط  -دكتوراه قسم الملاب
  .2015-الجاھزة

ات  -9 ى وتقنی یولوجیة الموض طفى " سس ري مص ان یس ایم
ات ال دى طالب س ل ة  "الملاب تیر جامع الة ماجس ة  -رس كلی

وان  ة حل ة جامع ون التطبیقی اھزة –الفن س الج م الملاب -قس
2011.   

ا  -10 ة لطباعتھ میمات طباعی ار تص ین "اإبتك اروق حس ین ف نیف
ون  ة الفن تیر كلی الة ماجس ال"  رس على أشرطة ملابس الأطف

  .2002التطبیقیة، طباعة المنسوجات ،جامعة حلوان  ، 
التواب"إرساء قواعد لتوظیف فن المیدیا  خالد عبدالرازق عبد -11

الة  س"، رس میمیة للملاب ار التص ویق الأفك میم وتس ي تص ف
س  –كلیة الفنون التطبیقیة جامعة حلوان  -دكتوراه قسم الملاب
  . 2008-الجاھزة

ي  -12 ال للعرض المرئ تخدام الفع رشا أحمد حنفي بیومي " الإس
ة و ة المحلی ات التجاری ویق العلام ي تس اء ف ة للأزی العالمی

تیر  الة ماجس ة" رس ة مقارن ة  -دراس ون التطبیقی ة الفن كلی
 . 2015-قسم الملابس الجاھزة –جامعة حلوان 

رغدة مختار سید، "غطاء رأس السیدات كأحد مكملات الزي  -13
تیر الة ماجس ة" رس ة تطبیقی ة تاریخی ون  -دراس ة الفن كلی

 . 2012-قسم الملابس الجاھزة –التطبیقیة جامعة حلوان 
رض رھ -14 د ع ویر مجل اء وتط دالله " إنش دوح عب دي مم ام مج

ات  بكة المعلوم ى ش اء عل میم أزی ال تص ي مج ي ف إلكترون
كلیة الفنون التطبیقیة جامعة حلوان  -الدولیة" رسالة ماجستیر

 . 2013-قسم الملابس الجاھزة –
ة  -15 ین بدل ة ب ي "دراسة مقارن تار السیس د الس شیرین علوي عب

ة" الإحماء الریاضیة ذات ال ة والمحلی ة العالمی ة التجاری علام
وان  -رسالة ماجستیر ة حل ة جامع م  –كلیة الفنون التطبیقی قس

 .2011-الملابس الجاھزة
اري  -16 م تج ة لإس تراتیجیة مقترح ي "إس ل عل میر كام ي س م

ریة" یدات المص اء الس وراه -لأزی الة دكت ون  -رس ة الفن كلی
  .2011-قسم الملابس الجاھزة –التطبیقیة جامعة حلوان 

ات  -ابراھیم حسن والي -17 وان للعلام اة الأل كلة محاك نھى ، مش
اھرة  ة ، الق د الھوی ة لتأكی ة الرقمی تخدام الطباع ة باس التجاری

  2018،مجلة التصمیم الدولیة ، ابریل 
اس  -18 ادل النح د ع ن مني محم تفادة م میمیة لالس ة تص "منظوم

میمات مطبوعة ألقمشة  ي تص العالمات التجاریة بالموضة ف
مجلة العمارة والفنون، العدد السادس عشر، المجلد  دات"السی

  2019الرابع، یولیو وأغسطس 
19- Kathryn Nckelvey&Sanine (fashion design 

process, innovation and practice) Blackwell 
science itd2003 – 32-19 

20- Sandage & Fryburger (1958) ; Advertising 
Theory & Practice , Irwin , 5th Edition , P 333 

21- https://www.arageek.com/2012/05/07/logos-
and-slogans-importance-and-
evolution.html(11-12-2019) 

22- https://www.brandwatch.com/blog/promotion
al-products-brand-recognition/(4-1-2020) 

23- http://www.promotionaladvertising-gifts.com 



Reham El Gendy & Eman Al Mehy 375 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

(12-11-2019) 
24- https://www.giltedged.co.uk/promotional-

gifts.html (16-11-2019) 
25- https://colorsandimpressions.blogspot.com/20

10/06/different-types-of-gifts.html (20-12-
2019) 

26- https://www.forbes.com/sites/allbusiness/2017
/12/14/branded-giveaways-and-other-
promotional-products-do-they-still-have-an-
impact/#3a3a612b7790 (20-12020) 

27- http://0810gmhi3.1104.y.https.search.mandu
mah.com.mplbci.ekb.eg/Record/776019 (17-
12-2019) 

28- https://www.arageek.com/2014/07/04/have-
abreak-learn-marketing-lessons-from-
kitkat.html (5-7-2019) 

29- 31-https://www.designhill.com/design-
blog/reasons-why-promotional-products-are-
crucial-for-any-business (16-8-2019) 

30- https://media.asicentral.com/resources/impres
sions-study-2016(5-7-2019f32-  

31- https://www.almrsal.com (7-8-2019) 
32- McNeal,j.u.(1992), kids as Customers Hand 

book of Marketing to Children, Lexington 
Books, New york, NY.(6-11-2019)   

  
 

  

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

